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Resumen. En las dltimas décadas, el ciberespacio y las redes sociales se han posicionado como espacios
capaces de producir y reproducir identificaciones, grupos de pertenencia, formas de “ser” y de “estar”. Y
es en el marco de estas cuestiones que planteamos nuestro trabajo.

Nos preguntamos por la relacién entre los énfluencers y la politica argentina con el objetivo de comparar dos
casos pensando en la construccién de su publico en torno a su figura/imagen, contenido y sus pricticas
especificas. Elegimos dos casos que, en la coyuntura local actual, se presentan, siguiendo su discurso, desde
un antagonismo politico: @lilialemoine, diputada oficialista (libettaria), y @muypute, comunicador que se
identifica con una fraccién de la oposicion al gobierno actual. A través de su trabajo en redes han construido
un contenido para un publico determinado: Lilia Lemoine en el universo del cosplay con tinte liberal y Muy
Pute en el de la comunidad LGBTIQ+ orientado a ideas progresistas.

Atendiendo a la contraposiciéon politica discursiva, realizamos un recorte temporal para analizar las
publicaciones de Iustagram y sus repercusiones en el mes de marzo de 2024, haciendo foco en el dia 24 de
dicho mes, al ser una fecha en la que se ponen en juego dos valores cuestionados por la fuerza gobernante

contemporanea: los Derechos Humanos.

Palabras clave: znfluencer, politica, progresismo, liberalismo, Instagram.
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Libertarians and progressist. An approach to the relationship between politics and influencers in
Argentina

Abstract. In recent decades, cyberspace and social networks have positioned themselves as spaces capable
of producing and reproducing identifications, groups of belonging, ways of “being” and “being.” And it is
within the framework of these questions that we raise our work.

We wonder about the relationship between influencers and Argentine politics with the aim of comparing
two cases, thinking about the construction of their audience around their figure/image, content and their
specific practices. We choose two cases that, in the current situation, are presented, following their speech,
from a political antagonism: @lilialemoine, pro-government deputy (libertatian), and @muypute, a
communicator who identifies with a fraction of the opposition to the current government. Through their
work on networks they have been building content for a specific audience: Lilia Lemoine in the universe of
cosplay with a liberal tinge and Muy Pute in that of the LGBTIQ+ community oriented towards Peronism.

Taking into account the discursive political opposition, we make a temporal cut to analyze Instagram posts
and their repercussions in March 2024, focusing on the 24th of that month, being a date on which two
values questioned by the contemporary ruling force come into play: Human Rights.

Keywords: influencer, politics, progressivism, liberalism, Instagram.

Libertarios e progressistas. Uma abordagem da relagdo entre politicos e influenciadores na
Argentina

Resumo. Nas ultimas décadas, o ciberespaco e as redes sociais posicionaram-se como espacos capazes de
produzir e reproduzir identificagdes, grupos de pertencimento, modos de “ser” e “estar”. E é no quadro
destas questdes que levantamos o nosso trabalho.

Nos perguntamos sobre a relagdo entre influenciadores e a politica argentina com o objetivo de comparar
dois casos pensando na construcio do seu publico em torno da sua figura/imagem, conteddo e das suas
praticas especificas. Escolhemos dois casos que, na situagdo atual, se apresentam, seguindo seu discurso, a
partit de um antagonismo politico: @lilialemoine, deputada pré-governo (libertaria), ¢ @muypute,
comunicador que se identifica com uma fracio da oposicio ao atual governo. Através de seu trabalho nas
redes vém construindo conteudo para um publico especifico: Lilia Lemoine no universo do cosplay com
cunho liberal e Muy Pute no da comunidade LGBTIQ+ voltada para o peronismo.

Tendo em conta a oposi¢io politica discursiva, fazemos um recorte temporal para analisar as publicagdes
do Instagram e suas repercussoes no meés de marco de 2024, com foco no dia 24 daquele més, data em que
entram em jogo dois valores questionados pela for¢a dominante contemporanea: os Direitos Humanos.

Palavras-chave: influenciador, politica, progressismo, liberalismo, Instagram.
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1. Politica y medios: una interrelacion

En el mundo actual, las tecnologias digitales han transformado profundamente nuestras vidas y las
estructuras sociales. Se encuentran presentes tanto en aquellos pequefios actos de la vida cotidiana,
como en los més extraordinarios. Transitamos nuestra existencia en lo que Nick Srnicek (2018)
denomina la era del capitalismo de plataformas®, una nueva logica de acumulacion moldeada por la
mediacién digital, que ha dado pie al nacimiento de un nuevo tipo de empresa, las plataformas. Estas
companias monopodlicas dominan el mercado global, funcionan como intermediarias entre grupos
-clientes, anunciantes, productores y distribuidores de servicios- y operan mediante la extracciéon y
el control de datos de usuarios. Esta l6gica de acumulacién ha dado también una nueva forma a la
politica y a la cultura (Fuchs, 2021; Singh, 2021), punto de partida para nuestro trabajo.

Paula Sibilia (2008) expone que la subjetividad posmoderna ha cambiado a partir de la

digitalizacién de las sociedades. Hoy llevamos una vida espectacularizada en la cual se construye
un “yo” que busca exteriorizarse en los medios digitales como mercancia. La representacién propia
se ha adaptado a los requerimientos del mercado, en tanto lo “vendible” son los pormenores y la
intimidad de la vida cotidiana, bajo el “show del yo” a un puiblico que se busca alcanzar. En este
contexto, aparecen los znfluencers (Nymoen y Schmitt, 2022), personas que han conseguido
notoriedad en las redes sociales a partir de un contenido propio de caracter publicitario, mediante
el cual ejercen influencia cultural y/o politica’ en sus seguidores. Son los maximos representantes
de este “yo” externalizado, ya que, como “hijos” del capitalismo de plataformas, generan un rédito
econémico compartiendo su dia a dia en las redes sociales e introducen en esa cotidianidad sus
discursos y publicidad. Crystal Abidin (2018) habla de una vocacién y practica enfocadas en estos
espacios virtuales y la popularidad en Internet por parte de los nfluencers, lo que los distingue de
otros sujetos que median entre productores y consumidores de ciertas industrias.
Asi, mediante la utilizacién de estrategias publicitarias, ellos otorgan un producto con personalidad
y distinto a los demas que, a través de la interaccion con los usuarios y la narrativa de la intimidad
que ocupan, se configura como cercano con quienes lo consumen. De esta forma, el contenido
narra lo “humano” y lo emotivo que esto contrae (Khamis, Ang y Welling, 2016), pudiendo atraer
a un publico fiel® que se siente representado e identificado con lo que se oftece. La posibilidad de
intercambiar conversaciones en torno a la vida privada y cotidiana proporciona una sensacién de
conocer a quien se consume que, en consecuencia, habilita lo afectivo y el sentimiento de verse
reflejado en rasgos de la figura en cuestion (Gallardo-Hurtado y Selva-Ruiz, 2021).

Pero, ¢qué entendemos por priblico> Retomamos aqui los aportes de Alessandro Caliandro
(2017), quien lo define como una “dispersién” de individuos separados fisicamente y cohesionados
de forma puramente mental, cuyo vinculo se sustenta en la conciencia de compartir temporalmente
una idea o deseo con un gran nimero de personas. Esta unién es lograda, naturalmente, mediante

dispositivos digitales, los cuales permiten sostener conversaciones de opinién personal entre sus

# Utilizaremos cursiva para la primera mencién de conceptos clave, términos nativos y palabras en lengua no espafiola.
® En un plano general entendemos a la politica en términos weberianos, como la bisqueda de poder sobre el Estado,
ya sea mediante la participacioén o influencia en su distribucién (Weber, 1982). Pero al mismo tiempo, tenemos en
cuenta el uso practico y la manipulacién de cuestiones en relacién a lo afectivo (Zenobi, 2020), pudiendo asi reconocer
la dimensiéon emocional de lo politico: los afectos que se expresan y ponen en escena los actores, y las instituciones
que legitiman o deslegitiman esta dimension.

6 Los usuarios fieles son aquellos que consumen e interactdan frecuentemente con su contenido, involucrandose
conscientemente con su propuesta.
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miembros en torno a un mismo contenido. Ello da forma a un “macro-discurso” que aglutina
puntos de vista posiblemente heterogéneos.

Ahora bien, este trabajo pretende que esta perspectiva sobre la sociedad espectacularizada y las
redes sociales, enmarcada en el actual capitalismo, dialogue con enfoques que analizan la
interseccion entre los medios y la politica. Para esto, recuperaremos la teorfa veroniana de la
mediatizacion de lo politico, donde esta tltima esfera se piensa a si misma desde la l6gica de los medios,
complejizandose y enriqueciéndose (Verén, 1998).

De acuerdo con Eliseo Verén (1998), es en la actividad politica donde se producen las
colectividades identificantes de largo plazo: colectivos formales’, postulados, que constituyen
ciudadanos que disputan en esta esfera entre si. Por el contrario, los colectivos generados por los
medios provienen de una escena de consumo, de la estrategia comercial, y apuntan a convencer a
quien no esta convencido. Se trata de colectivos de comunicacion, de corto plazo. Verén sostiene
que en la mediatizacién de lo politico estos colectivos se mixturan, produciéndose una interfaz de
lo politico con lo informativo, primando los de corto plazo. Esta situacién da lugar a que los
medios se transformen en mediadores de la gestién social sin pasar por las instituciones politicas,
un unico espacio de gestiéon de los colectivos.

Mario Carlén (2012) intenta dar continuidad a la idea de mediatizacién de la politica,
incorporando la irrupcién de las redes sociales al esquema ya presentado. El autor postula la
existencia de una crisis de los medios masivos debido a la posibilidad que brindan los medios
digitales a la actividad de los internautas particulares. Estos se vuelven capaces de operar
dispositivos, decidiendo qué y cuando consumir. Asimismo, los medios digitales les ofrecen nuevas
posibilidades discursivas de establecer vinculos, contactos y realizar multiples operaciones en tanto
sujetos activos, que ahora tienen a su disposicion espacios propios de intervencioén y participacion
social. Siguiendo esta linea, lo sustancial es que nos encontramos en una sociedad hipermediatizada,
donde los medios digitales® y los masivos entran en relaciones de convergencia y divergencia,
generando un agrupamiento hipersegmentado de personas por las légicas algoritmicas, lo que
supone una complejizacion de la vida social. Uno de los rasgos distintivos de estos nuevos medios
y esta etapa es la llamada desintermediacion en el vinculo entre el politico y el ciudadano, fenémeno
habilitado por las redes sociales. Pero este vinculo existe al lado de otros internautas amatenrs y
profesionales, quienes intervienen en la discusién y ensanchan el espacio publico como
enunciadores politicos.

Naturalmente, si el campo de la politica ya se pensaba a través de la logica de los medios, la
incidencia de las redes lo ha dotado de su propia impronta, la cual busca entretener y donde
predomina la espectacularidad, interacciones y la diversificaciéon del mensaje (Gil Ramirez y
Travesedo Rojas, 2022). Es el nuevo horizonte de posibilidades el que permite el incremento de
complejidad en la comunicacién, produciéndose feedback entre emisores y receptores, dando lugar
a la aparicién de nuevos colectivos, esta vez formados dentro del segundo grupo de individuos
(Carlon, 2019). Ademas, todo lo planteado aqui se enmarca en un interés creciente de los politicos

7 En Verén (1997), los colectivos aparecen como construcciones que se producen en el seno de la comunicacion,
generando cuadros identitarios que agrupan a los individuos. En otro texto (2013) son presentados como un conjunto
de actores sociales reconocidos por la sociedad como tales e identificados bajo una denominacién, a los que se les
atribuyen comportamientos especificos. Estos pueden ser sociales y mediaticos.

& Entendidos como los que poseen base en Internet y telefonia (Slimovich, 2018).
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en diversas estrategias para amplificar su voz entre aquellos publicos no interesados habitualmente
en el debate politico, las cuales estarfan siendo exitosas (Amon Buj, 2020).

En este contexto, nuestro objetivo es explorar y comparar el modo en que dos znfluencers
argentinos (@muypute’ y @lilialemoine'") se dirigen, desde la red social Instagram, a su pablico y
construyen una relaciéon con €l en torno a su figura/imagen y contenido; distinguiéndose por
practicas especificas. Asi, nos ubicamos en torno a la pregunta mas general planteada por Marfa
Eugenia Contursi y Manuel Tufré (2018) acerca de las nuevas formas, los usos y la circulacién de
la palabra politica en el complejo entramado mediatico actual, los enunciadores, los destinatarios
y las formas de legitimacion discursiva.

Para lograr esto, recuperaremos la propuesta de Verén a modo de entrever las relaciones entre
los medios y la politica, y nos inspiramos en el trabajo de Ana Slimovich (2016) buscando analizar
la discursividad puesta en juego (basada en Amossy, 2010). A continuacidn, presentaremos
nuestros casos de estudio, luego detallaremos aspectos metodoldgicos del trabajo, para proseguir
con el andlisis y discusion de los casos, finalizando con las conclusiones correspondientes.

1.1. Acerca de los casos seleccionados y la metodologia empleada

Lilia Lemoine es diputada nacional de La Libertad Avanza por la Provincia de Buenos Aires desde
el afio 2023. Su perfil de Wikipedia (“Lilia Lemoine”, 2024a) la define como #nfluencer, politica y
cosplayer''. Segtin la misma fuente, desde 2013 (tenia entonces 33 afios) es profesional en esta ultima
practica. Esto se enmarca en una creciente comercializaciéon del fenémeno fandon'?, cuyos
miembros son contratados para conducir eventos y promocionar productos (Torti Frugone, 2018),
como ocurre con Lemoine, aunque también se ven beneficiados por la monetizaciéon de sus
producciones escritas (Trovarelli, 2021), el éxito de sus emprendimientos comerciales o el acceso
a empleos y medios de vida diversos (Cuestas, 2022; Diaz, 2019). Aquella caracterizaciéon no se
diferencia mucho de la propia, que aparece en su cuenta de Instagram: Influencer, IT girl, activista
libertaria y cosplayer. Si bien profundizaremos en ello en el trabajo, pese a haber usado habitualmente
sus redes sociales para construir vinculos con sus seguidores desde tematicas de cosplay y enlazando
desde allf con sus posturas politicas, el uso de su perfil digital ha dado recientemente un viraje mas
institucional, acorde a su nueva funcién de legisladora oficialista, aunque sin perder del todo rastros
de su enfoque original.

El contrapunto ideolégico de nuestro trabajo se encuentra en el otro zufluencer seleccionado,
quien ha expresado simpatfas con una de las fracciones opositoras al gobierno liberal argentino. Se
trata del cordobés Muy Pute (@muypute). El mismo se define en sus redes como disefiador grafico

132>

y “cordobés, pero no gorila”’, a la vez que se enmarca discursivamente como “homosexual y

peronista”. Dentro de este movimiento politico, se ubica entre los sectores progresistas que

% Actualmente cuenta con 49.400. Para esta y otra clase de datos, la fecha de referencia es el 5 de diciembre de 2024.
10 Actualmente cuenta con 170.000.

1 Personas que se disfrazan de personajes de ficcion mediante la elaboracion o el uso de trajes caracterfsticos y una
interpretacion dramatica de los mismos.

12 T¢rmino que se ha impuesto en los dltimos afios entre los académicos y los propios seguidores para referirse a todos
aquellos individuos que se rednen en grupos por preferencias en comun y que comparten gustos estéticos entre sf
vinculados a productos de la industria cultural. Fandom es la contraccioén de dos palabras anglosajonas: fan (fandtico) y
kingdom (reino). En este trabajo utilizaremos indistintamente, como lo hacen mis nativos, los términos fandom y fans.
13 Personas afines al peronismo se refieren como “gorilas™ a quienes se alinean politicamente como opositores. El
influencer utiliza esta frase para desmarcarse de una mayorfa cordobesa que tiene esta tendencia politica.
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convergen con los gobiernos kirchneristas'®. Es importante precisar la ubicacion dentro del
escenatio politico, puesto que el gobierno del que es parte Lemoine se ha abocado a combatir los
principales valores de este progresismo, como los Derechos Humanos y la politica de género, entre
otras cosas.

Desde 2018, Muy Pute ha dedicado sus cuentas de Instagram y X' a la militancia de los Derechos
Humanos. Desde ese afio hasta el 2020 tuvo un gran crecimiento algoritmico en Instagram, uno de
los puntapiés para que luego se lanzara como streamer'® en la plataforma Twitch durante la pandemia.
Desde entonces ha co-construido la comunidad de “las papudas” con un publico que lo sigue. Alli, si
bien recorre distintos momentos de la faraindula y contenidos de Internet, esta fuertemente anclado
en sus posicionamientos sociopoliticos. Todo su recorrido ha tenido gran llegada a distintas
personas en todo el pafs, quienes han compartido e interactuado con su contenido.

Ahora bien, consideramos a estos casos pertinentes para trabajar en torno a la categoria de
influencer debido a que ambos poseen un publico con el cual dialogan a rafz de su actividad en redes.
El contenido que realizan los enmarca en un tipo particular de creadores de contenido: los znfluencers
politicos (Garcfa y Slimovich, 2024). Virginia Garcfa y Ana Slimovich los definen como aquellos
usuarios no petiodistas ni politicos'’, relevantes en las redes sociales, que mantienen una
comunidad de seguidores en una o mas plataformas digitales y a través de las cuales pueden influir
sobre su audiencia mediante un contenido ideolégico que apoya o cuestiona asuntos politicos,
desde la narracion de la vida propia. Se distinguen de alguien que simplemente comparte opiniones
politicas en sus redes al tener la intencién de co-crear un puiblico con el cual compartir un lenguaje
y sentidos especificos. Aunque las autoras no hacen mencién a la relacién afectiva con su publico,
sostenemos que en el intercambio propio entre estos zfluencers y su publico se gesta un componente
intimo que los acerca.

Esta presentacién de los casos como expresion de un enfrentamiento en el plano de las ideas
fundamenta la selecciéon de los mismos, puesto que consideramos interesante pensar si, mas alla
de las diferencias ideoldgicas, hay algo que tienen en comun en tanto #fluencers que hablan de
politica. Esta contraposicién, ademas, esta ligada al recorte temporal propuesto para este trabajo:
elegimos el mes de marzo de 2024 como eje de nuestra indagacién, momento del aflo en que se
conmemora el golpe civico-militar de 1976 en Argentina, todos los 24. Existe toda una polémica,
fomentada desde el gobierno del que es parte Lemoine, en torno a este acontecimiento, que pone
en cuestionamiento la lucha de los organismos de Derechos Humanos y las denuncias contra las
garantias constitucionales violadas en el régimen dictatorial. Ello implica, en consecuencia, una

disputa sobre qué postura debe tener el Estado ante esta situacidn. Esto es lo que vuelve politico,

1% El peronismo es un movimiento que tiene como principal figura al expresidente Juan Domingo Perén. Comenz6 a
gestarse durante su trabajo en la Secretarfa de Trabajo y Previsién y se consolidé en sus dos mandatos presidenciales
(1946-1952 y 1952-1955) y en su tercera y breve etapa (1973-1974). Este movimiento ha cambiado durante los afios.
Con el modelo posconvertibilidad en el 2003 y el “conflicto del campo”, bajo el mandato kirchnerista (2003-2015), se
impuls6 una dindmica politico-econdémica que intentd reconstruir a la burguesia nacional anclada en el elevado precio
de las commodities, factor que constituyé el marco del plan de accién anticrisis post 2001. Durante esta gestién se produjo
un acercamiento con una fraccién del movimiento de Detechos Humanos (lo que motivé la divisién del mismo), que
dot6 de una impronta progresista particular a esta fraccién del peronismo, junto con el abordaje de algunos temas de
la agenda de género (Varesi, 2011).

13 Ex-Twitter. Red social dedicada a la publicacién de textos cortos. Pueden contener imagenes o videos.

'8 Es quien realiza transmisiones de video en vivo a una audiencia en plataformas exclusivas de streaming.

Y En el caso de Lemoine, quien asumié como diputada nacional en el 2023 y ejerce hasta la actualidad, utilizamos
esta categorfa en funcién de su trayectoria previa en redes no parlamentaria, la cual inicia en el afio 2019.
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mas alld de la condicién de la legisladora, el abordaje de los dos znfluencers seleccionados.
Tradicionalmente, la cercania al 24 de marzo en Argentina suele implicar posicionamientos
publicos y polémicas entre distintos actores. Por este motivo, consideramos adecuado incorporar
tres para cada caso estudiado, abarcando asi publicaciones posteriores y anteriores a la fecha
referida.

Ahora bien, al estar el objetivo de este trabajo centrado en la relacion que los influencers
seleccionados construyen con sus seguidores, basindose para ello en la elaboracién de una imagen
propia, nos interesara abordar el mensaje que se desprende de esa produccion.

En este punto, debemos recordar que Verén (1998) consideraba que el campo del discurso
politico implica un enfrentamiento, una dimensién polémica y, por tanto, es inseparable de la
construccién de un adversario. Todo acto de enunciacién politica es y supone una réplica. El autor
sefiala tres tipos de destinatarios con los que el discurso entra en relacién, los cuales aspiramos a
detectar en nuestra pesquisa. El contradestinatario, con quien se produce una inversion de la
creencia, es decir, no comparte los valores e ideas del enunciador y con quien tiene una légica de
enfrentamiento. Es un otro “negativo”. El prodestinatario, con el que el enunciador tiene una
creencia compartida, adhiere a los mismos valores y cobra una forma de “nosotros inclusivo”. La
légica aqui es de refuerzo. Finalmente, existe un tercer destinatario que es propio de las
democracias occidentales, el paradestinatario. Este se encuentra fuera de juego y no esta
“convencido”. Esto es lo que Verén llama suspensién de la creencia. Fl es quien debe ser
persuadido. Teniendo en cuenta que el emisor del discurso politico compite con las enunciaciones
de sus adversarios y debe convencer a los paradestinatarios, el autor lo considera mas débil que el
discurso informativo, ya que este solo debe convencer a aquellos, potenciales consumidores.

Nos inspiramos en el trabajo de Slimovich (2016), quien, basada en Amossy (2010), estableci6
criterios para analizar la clase de discursividad, diferenciando entre aquellos discursos que intentan
convencer (/gos) de los que se proponen conmover (ethos y pathos). En el primer caso se refiere a
que “la via del convencer concierne al dominio de las “pruebas” que tienen su fuerza propia”
(Slimovich, 2016, p. 10). Esta discursividad contiene una argumentacién conjetural. Con respecto
al ethos, alli la fuerza estd en las dotes que se le atribuye al orador, la imagen que proyecta de si
mismo en el discurso. Finalmente, el pahos consiste en la apelacion a las pasiones para lograr la
persuasion.

Ademas, clasificamos los mensajes de los #nfluencers de acuerdo a su funcién, atendiendo a lo
planteado por Silvia Garcfa, Nadia Viounnikoff-Benet y Andreu Ripollet (2020). De acuerdo con
los autores, las funciones de los mensajes pueden ser clasificadas segun el siguiente criterio: agenda,
programa o promesas, logros politicos de gestiéon u oposicion, critica al adversario, informacién
mediatica, interaccidn, participacién, publicaciones que refuerzan los valores e ideologia del
partido/lider, publicaciones que den cuenta de la vida personal/backstage, que apunten a la
diversion o mensajes de cortesia/protocolo.

2. Libertarios y progresistas: dos casos de analisis

Instagram expresa el nuevo modelo de negocios de las plataformas digitales (Srnicek, 2018). Esta
red se caracteriza por ser publicitaria; a partir de un sistema algoritmico extrae informacién en
forma de datos sobre las actividades del usuario para brindarle contenido especifico, ofreciendo

también un espacio personalizado al anunciante. Funciona como un ambito de interaccién social

Hipertextos, Vol. 13, N° 23. Buenos Aires, Enero/Junio de 2025 «79
DOTL: https:/ /doi.org/10.24215/23143924¢099, https:/ /revistas.unlp.edu.ar/hipertextos



donde se pueden compartir posteos'™ (nuestra unidad de analisis)'’ en formato foto y video de lo que
se desee en petfiles propios, y ver o comentar en publicaciones de otros.

Consideramos oportuno sefialar que, en principio, no existe una frecuencia diaria de
publicaciones, por lo que las tres elegidas para cada uno de los casos estudiados se encuentran
distanciadas por varios dias. Es pertinente también comentar algunos desafios que se nos
presentaron a la hora de abocarnos al analisis de los casos. En un primer momento, la idea del
trabajo era utilizar la plataforma X pero rapidamente registramos que la diferencia en la frecuencia
del uso entre los sujetos era significativa, siendo que Lemoine la utiliza con regularidad y obtiene
gran interaccion de los usuarios, mientras que Muy Pute realiza pocas publicaciones al mes y obtiene
feedback bajo. Por ello elegimos Instagram, donde si bien también pueden presentarse diferencias en
el volumen de actividad de los casos seleccionados, este es semeja mas. Otra raz6n de su seleccion
port sobre X tuvo que ver con que el alcance de Muy Pute es mayor, lo que nos permitié un andlisis
exhaustivo y posterior pertinencia investigativa.

Un segundo desafio esta relacionado con la aplicacién de la propuesta de Garcia et al. (2020),
debido a que, como veremos, algunas publicaciones no se pueden ubicar facilmente dentro de la
caracterizacion de los autores, debido a que, por lo menos en apariencia, no se presentan como
estrictamente politicas. Hechas estas consideraciones, en lo que sigue analizaremos vy

compararemos los casos.
2.1. Lemoine: entre la politica y el estigma fan

Pensar el caso de una influencer liberal es interesante desde el momento en que, desde ciertos
sectores académicos (Islas Carmona, 2008) se sostiene que las plataformas e Internet representan
una democratizacién del acceso a la informacién y abren un universo de posibilidades para las
personas, que se elevan por sobre las contradicciones de clase realmente existentes. Allf, segiin
Eric Sadin, entra a jugar la idea de una creatividad, ...de lo cual resultaria un doble beneficio: la
obligacién de dar lo mejor de si mismo continuamente y de poner como argumento la
responsabilidad individual en caso de que los resultados fueran malos” (2022, p. 21). Srnicek (2018)
ya advertia sobre el hecho de que ciertas formas de precariedad laboral que caracterizan a este
universo son presentadas como una opcién liberadora y autonomizadora. Se trata de ideas afines
al espacio politico de nuestro caso de estudio. Asimismo, Lemoine representa politicamente a

ciertos sectores que Sadin (2022) ha denominado como “complotismo”*

, quienes se colocan
gradualmente en el centro de la escena. Después de todo, para Ole Nymoen y Wolfgang Schmitt
(2022), el influencer en general lleva consigo la ideologia radical de mercado, el culto a lo individual.

Ahora bien, una de las primeras dificultades que enfrentamos al analizar a Lemoine fue la

ausencia de una publicacién el dia 24. Por este motivo, tomamos como referencia para nuestro

18 En el mundo de las redes sociales esta expresion hace referencia a publicar una entrada o material en la web.

19 Reconocemos que la plataforma estudiada posee otros recursos interesantes para profundizar en lo tratado aqui.
Destacamos la importancia de las historias, que suelen apuntar a lo breve e impactante. Pero su circulacién en la web
dura solo 24 horas, tras lo cual desaparecen. Este trabajo inici6 posteriormente a las fechas analizadas en €1, por lo que
esta informacion se perdio, razén por la cual las historias no fueron consideradas.

20 Quienes consumen cotidianamente sitios o videos “alternativos™ y afirman a partir de eso conocer la verdad de los
hechos y sus engranajes, otrora ocultados por los discursos llamados “oficiales”, sostenes de las “légicas de
dominaciéon” (Sadin, 2022, p. 16). Podemos pensar en fenémenos como el “terraplanismo” o el movimiento anti-
vacunas, existentes dentro de la fuerza a la que pertenece Lemoine.
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registro la publicacion del 23 de marzo, el dia anterior. En los tres posteos analizados la influencer se
dirige a los prodestinatarios. Pero, ¢quiénes son aquellos que comparten sus valores? La
publicacién del 30 de marzo nos da una pista de ello. Veamos.

Figura 1. Publicacién de Lemoine junto a Casero
‘% lilialemaine « Seguir

ﬁb lilialemoine 14 sem

¥ Otro suefio cumplido!
En afic nuevo Ale Szykula me avisé: dijo
Casero que acepta cantar Shimauta con
vos . Y el otro dia gracias a Marito
Baracus nos juntamos para el podcast
de Alfredo.
iSer raro ESTA BIENI
Que hermoso es encontrarse con gente
que vive mas alld de |a "nermalidad”
construida para salvaguardar a las
personas del miedo a romper con el
statu guo.
$Qué es ser "normal”?

gg geragrosso 13 sem
Sos muy limitada
30 Me gusta Responder

Ver las 3 respuestas bl

oQv A

8076 Me gusta

30 de marzo

@ o un comentario. ©

Elaboracién propia. Fuente: Instagram de @lilialemoine (2024d).

Aparece aqui un nosotros inclusivo: los que no son “normales”, lo opuesto al status guo.
Lemoine valora negativamente lo normal, “conservador” de lo realmente existente y realiza una
sentencia moral: “ser raro esta bien”. El significado de esto puede ser entendido en relacién a su
rol como cosplayer, figura sobre la cual Yanina Torti Frugone y Victoria Rufz Menna (2021)
identifican una lucha simbélica por su abordaje mediatico. Es que sobre quienes hacen cosplay
circulan una serie de sentidos que los vinculan con enfermedades mentales, el desequilibrio, el
aislamiento social, el fracaso sexual y el desempleo (Alvarez Gandolfi, 2015, 2018; Ricciardelli
Dusseldorp, 2019). Personas ajenas a la “normalidad” (Jenkins, 1992).

Asi, estas ideas patologizantes son retomadas por Lemoine, valorandolas positivamente,
invirtiendo su carga negativa. Por eso la referencia al actor Alfredo Casero, cuya figura ha sido
frecuentemente asociada a la “locura” (Qué dijo Alfredo Caseros tras el tenso momento en el programa de
Majul, 2022), se combina con la alusién a Ale Szykula de LocwArts™, creador de contenido muy
valorado por el mundo cosplay local. La influencer cruza este universo con la politica para afirmar que
rompe con el status quo, lo normal, priorizando la libertad de cada uno de ser como quiera, lo que
llevarfa a cuestionar lo que en nuestra sociedad esta mal. Apelando al estigma de estos colectivos,
busca invocar las pasiones con el fin de conmover, poniendo en juego lo afectivo (sufrimiento)®.
De este modo, aunque desde una éptica de derecha, vemos reflejada una de las clasicas premisas
que Alex Callinicos (2019) atribuye a la lucha politica entre los promotores del posmodernismo: el

21 Sitio web argentino, pionero en la animacién humoristica local.

22 By interesante cémo estas ideas de libertad, o el sufrimiento mismo en tanto vias de cuestionamiento del status guo,
empalman con las posturas del movimiento anti-cuarentena durante la reciente pandemia, del cual fue parte la corriente
politica a la que pertenece la znfluencer.
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individuo, a través de su identidad, como ultimo reducto para combatir contra un sistema
totalizante. El consumo y la expresién del mismo son el camino, favorecido por la enorme
diversidad de oferta, en el marco de una personalizacion del mercado que ya advertia Alvin Toffler
(1980) hace décadas.

Este recurso, sin embargo, no predomina en las publicaciones consideradas en este trabajo. Un
ejemplo es la entrada del 23 de marzo (Lilia Lemoine, 2024c), en la que la nfluencer se muestra
realizando un examen para portacion de arma. Si bien esta publicaciéon puede ser pensada,
siguiendo a Garcia et al. (2020), como una que da cuenta de la vida personal, en verdad, Lemoine
esta desarrollando parte de su programa partidario, que defiende la libre portacién de armas:
“Tenencia responsable y concientizacién”, afirma. Con este argumento, ademas, se coloca dentro
del campo del /ygos en la argumentacion, al presentar pruebas (el control) que son la fuerza de su
argumento”. Esta publicacion, de fuerte carga programatica, se complementa con la antetiormente
referida, que da cuenta de un intento de reforzar los valores e ideologfa del partido, la libertad,
recurriendo a los lazos con los usuarios que se identifican con estos valores. Y también puede ser
interpretada en conjunto con la del 21 de marzo (Lilia Lemoine, 2024b), donde la énfluencer marca
su agenda como legisladora al mostrarse en un acto de homenaje por el genocidio armenio,
apelando al /ogos (presenta datos sobre el caso) al hablar sobre dicho acontecimiento. En el contexto
de la semana del 24 de marzo, y refiriéndose a otro hecho histérico vinculado a la violencia politica
cjercida desde el Estado, es sintomatico su silencio sobre el caso argentino, reproduciendo asi la
postura de su fuerza politica en el plano de los valores (Garcia et al., 2020).

2.2. Muy Pute: Derechos Humanos y rosdcea tour

Al analizar los posteos de Muy Pute observamos un discurso politico completamente distinto.
Tanto el 7nfluencer, como su contenido y el publico que este atrae, estan posicionados desde un
accionar militante en pos de la agenda de los organismos de Derechos Humanos. Un gran pilar en
su rol como influencer tiene que ver con sucesos de coyuntura que involucran al colectivo
LGBTIQ+, lo que ha llevado a que la mayor parte de su publico pertenezca al mismo o simpatice
con este. Asi, las tres publicaciones comprendidas en nuestro analisis estan dirigidas a un
prodestinatario posicionado politicamente desde sectores mas bien peronistas, con un gran eje
central en tematicas de género. LLos posteos comunican en relacién a la lucha por la memoria y la
reivindicacién de los desaparecidos y familiares de desaparecidos en la dltima dictadura civico-
militar de la Argentina (Vecchioli, 2005), al reconocimiento de las Islas Malvinas como argentinas
y a la propia vida personal del snfluencer.

Particularmente, estos posicionamientos politicos se vislumbran en las publicaciones del 24 de
marzo (Muy Pute, 2024b) y del 2 de abril (Muy Pute, 2024c) que comparten un mensaje que refuerza
las ideologfas del partido/fuerza politica (Gatcia et. al., 2020). En la primera, incluye un nosotros
inclusivo que destaca la importancia de recordar y reivindicar la historia argentina. Fiel al rol
comunicativo que construyd, en este contenido pondera las desapariciones haciendo hincapié en
las 400 personas de la comunidad LGBTIQ+ que fueron detenidas ilegalmente durante dicha

dictadura. Su discurso retoma la lucha en la calle que han llevado y siguen llevando los familiares

23 Este postes, sin embargo, esti complementado con una foto del poligono de tiro de la practica (la Asociacién de Tiro
y Gimnasia de Quilmes), cuya entrada reza “Aqui se defiende la patria”, casualmente un dfa antes del 24 de matzo.
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de desaparecidos y convoca a encontrarse en ella, todos juntos, en una vida politica activa que
toma las formas de la militancia de las Madres y Abuelas de Plaza de Mayo.

Figura 2. El 24 de marzo en Muy Pute

@ muypute

@ muypute Hoy #24M recordamos también a esas 400
personas disidentes de las que Carlos Jauregui hablé en su
libro "La homosexualidad en la Argentina".

"El dato estadistico no es oficial, no figura en el informe de la
Comision Nacional de la Desaparicion de Personas "Nunca
Mas", pero uno de los integrantes responsables de la
CONADEP afirma la existencia de, por lo menos, 400
homosexuales integrando la lista del horror".

"El trato que recibieron, nos informd, fue similar al de los
companeros judios desaparecidos: especialmente sadico y
e ™ A o

aar '

Qv W

| Jar PR | o oo o ochionn L porenoc .

Elaboracién propia. Fuente: Instagram de @muypute (2024b).

Ambos posteos contienen mensajes politicos con una fuerte inclinaciéon argumentativa hacia el
logos, pero también al pathos. En el dia 24 de marzo, incluye una descripcién con citas del libro La
homosexualidad en la Argentina (Jauregui, 1987) que apelan a datos y argumentos, pero también a una
“memoria disidente” emotiva que busca conmover desde el relato de la ausencia irremediable
producto de los crimenes de lesa humanidad. Lo que decide decir y las referencias que el znfluencer
cuidadosamente comparte marcan a los familiares de desaparecidos como un tipo de militante que
pondera el rol de la consanguinidad en sus demandas. En consecuencia, busca argumentaciones
l6gicas para convencet, a la vez que utiliza herramientas discursivas que corresponden al orden de
lo moral en torno a las victimas (Vecchioli, 2005). Y es en relacién a esto que sus dichos tienen
una impronta de afloranza al expresar la siguiente cita de Carlos Jauregui: “no los conocimos, no
los conoceremos jamas. Son, solamente, cuatrocientos de los treinta mil gritos de justicia que laten
en nuestro corazén” (p. 171).

Sobre el 2 de abril, dia en el que en 1982 las fuerzas armadas argentinas ocuparon las Islas
Malvinas™, realiza una descripcién que no hace mas que etiquetar lo que se conmemora con el
“H#MalvinasArgentinas”. Aqui, el foco esta en la serie fotografica que comparte. En una de ellas se
ve a las Islas en celeste y blanco, en otra incluye una imagen de una Abuela o Madre de Plaza de
Mayo en blanco y negro diciendo “Las Malvinas son argentinas, los desaparecidos también”. Hay
una clara correspondencia entre estas dos publicaciones: ambos sucesos devienen de un momento
en que el poder militar estaba al mando, con lo que tales conmemoraciones y reclamos se realizan
desde las mismas légicas y hacia los mismos actores, salvando diferencias. Muy Pute, entonces,
propone una continuidad ideolégica y secuencial entre la dictadura y la guerra para luego reivindicar

la memoria, la existencia y lo propio.

2% Fse accionar generd una respuesta militar del Reino Unido, quien controlaba las islas, dando inicio a la Guerra de
Malvinas que continué hasta el 14 de junio de ese afio.
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Por otro lado, este también incluye cuatro imagenes que responden en oposicién a los dichos
del actual presidente liberal, quien considera a Margaret Thatcher” como una lider referente.
Primariamente habla desde un /ygos en tanto realiza la recopilaciéon de una noticia en donde los ex-
combatientes de Malvinas critican y se distancian de las declaraciones del jefe del Poder Ejecutivo.
Asi, no solo se desmarca de esta interpretacién del pasado, sino también del actual gobierno
nacional. Sin embargo, al presentar a una Madre o Abuela de Plaza de Mayo se reactiva ese orden
moral de los hechos y de la demanda, es decir, el pathos. Luego, lo intensifica con otras imagenes
de la serie fotografica, donde se puede ver la bandera del Reino Unido en llamas con una imagen
consecutiva compuesta por un perro evacuando sus intestinos sobre lo que pareciera ser una lapida
de Thatcher. En este sentido, hay una intencién pasional que acompafia la 16gica argumentativa de
la postura.

Podemos también advertir el sentimiento nacionalista que se desprende de este reclamo por lo
propio, al anunciar a las Islas como argentinas. Con su publicacién, se sitia en la “cuestién
nacional” de agenda y desde su rol como comunicador, la activa y actualiza. Apunta Eric
Hobsbawn (1991) que esa reproduccién de la materia nacional® se encuentra situada en el punto
de interseccion de la politica, la tecnologia y la transformacién social. De forma que, a través de
sus redes, pone en juego el patriotismo deslegitimando al Reino Unido como duefio natural de
esas tierras.

El tercer posteo (Muy Pute, 2024a) que analizamos tuvo lugar el 17 de marzo, una semana previa
al 24 de marzo. El mismo no alude directamente a ningin mensaje politico. A primera vista,
encontramos una descripcién donde el comunicador expone, desde una discursividad que remite
al ethos, una situacion de su vida cotidiana y sus sentires respecto al comienzo de una nueva semana.
El como transmite tal mensaje deja ver una intencion, que en las categorizaciones de Garcia et al.
(2020), denota comunidad con su publico, en tanto relata sobre su vida privada desde modos
particulares del habla co-construidas con su publico. En ese sentido, al expresar “la rosdcea tour””
aplica un tipo de cédigo lingtistico que toma sentido en relacién con el intercambio con sus
seguidores. Utiliza también palabras en inglés dentro de su postulado, lo que remite a un mismo
tipo de modismo compartido que alude al universo LGBTIQ+.

Esta publicacién también esta compuesta por iméagenes que nos ayudan a comprender ain mas
las intenciones y sentidos de lo compartido en ella. En la primera imagen, vemos su rostro en
primer plano, lo que denota esta exposicion de su vida privada sin mas. A medida que pasamos las
fotos, nos encontramos con diferentes memes que parecerfan aludir a un tipo de sentimiento de
disconformidad. En un Homero Simspon® con rostro enojado, una mujer en pleno acto de golpear
a un hombre con una olla y otra con un cuchillo en la mano intentando pelar una manzana. Otras,
como las que contienen un gato-humano que fuma en la noche y otro que toma mate, reflejan una

expresion de hartazgo en su rostro. También, gestos de “nada” de Juan Domingo Perén y la

25 Primera Ministra del Reino Unido durante la Guetra de Malvinas.

%6 Para Hobsbawn (1991), la materia nacional se refiere a los elementos histéricos, culturales, lingtifsticos y simbélicos
que se seleccionan, reinterpretan y reorganizan para construir una identidad nacional.

27 La rosécea es una enfermedad crénica de la piel que causa enrojecimiento y lesiones similares al acné en la cara. En
la primera foto que comparte, se observa un leve enrojecimiento en sus mejillas. La palabra en inglés four, significa
recorrido y generalmente se asocia a actividades tutisticas. En consecuencia, el sentido de la frase rosdcea tonr tiene que
ver con una invitacion a apreciar su condicion en la piel.

8 Es uno de los personajes principales de la serie estadounidense The Simpsons.
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cantante Emilia Mernes™ aparecen en las tltimas dos imagenes. Todos estos emes se muestran en
concordancia con la situacién del momento de Muy Pute.

Sin embargo, 1a presencia del lider y fundador del peronismo, invita a leer también que, dentro
de ese posteo de la vida privada hay un fundamento politico. Las interacciones que tiene con su
publico, pueden correrse de lo politico pero no abandonarlo por completo. Después de todo, es

desde su activismo militante que construye la relacién con quienes lo consumen.
2.3. Contrapuntos ideologicos, pero influencers

Ahora bien, a pesar de las diferencias ideolégicas que ambos presentan, se trata, después de todo,
de dos znfluencers, por lo que corresponde preguntarse por la especificidad del fenémeno. Como ya
fue mencionado, consideramos que Muy Pute y la legisladora Lemoine son énfluencers politicos (Garcia
y Slimovich, 2024); en su actividad mediatica en la plataforma observamos que co-construyen un
publico en relacién a un contenido politico. Con ellos producen y reproducen un lenguaje comun
y sentidos especificos. Vemos a la diputada recuperando significantes del universo del cosplay, pues,
le habla particularmente a este publico que no solo pertenece al colectivo simpatizante del gobierno
liberal actual, sino también a esas personas con las que, desde antes del rol que ocupa en el Estado,
la unfan cédigos de este mundo performatico. Muy Pute, por su parte, comunica desde la oposicién
y la comunidad LGBTIQ+, buscando complicidad con ese publico que lo consume, con el cual
comparte formas en el habla que co-construyen en sus interacciones.

En nuestro analisis identificamos ciertas discontinuidades respecto a la figura de znfluencer que
proponen Nymoen y Schmitt (2022), las cuales merecen ser problematizadas. Al categorizar esta
figura, estos autores corren a la politica del foco para centrarse en los aspectos comerciales,
estéticos y de salud que estos cuerpos publicitan. No por esto decimos que dejan por fuera las
problematicas sociales, econémicas y politicas con las que puedan crear contenido, pero si las
proponen como otra herramienta no critica, funcional al capitalismo y de caracter secundario en
su busqueda de capital. Los dos znfluencers con los que trabajamos se diferencian de lo propuesto
por los autores, en tanto, si bien son cuerpos publicitarios, lejos de comercializar desde lo estético,
Lemoine y Muy Pute “venden” ideas y modelos. No en un sentido estrictamente mercantil, sino de
divulgacién y promocion de las ideologfas que encarnan y los identifican. Cada uno desde su lugar
pone el cuerpo para crear ese contenido y comprender las 16gicas algoritmicas de la plataforma en
pos de co-construir un puiblico que acompane e incorpore lo que ofrecen. Cabe matizar, sin
embargo, esta idea. Lemoine proviene del mundo del cosp/ay, caracterizado por cierta imagen del
cuerpo. Podemos observar como su perfil de cosplayer, digno de una corporalidad que se vende a
razoén de esta estética particular, al asumir como funcionaria publica comienza a, de alguna forma,
disponer del cuerpo como una herramienta para “vender” su ideologia. Esa estética cosplayer
comienza a mostrarse difusa cuanto mas nos acercamos temporalmente a su inmersién como
politica.

Asimismo, Nymoen y Schmitt (2022) expresan que estos “hijos” del capitalismo digital
comparten sus ctiticas sobre el sistema capitalista dnicamente cuando pueden rentabilizarlas. En

estos casos, no parece ser asi. Ademas de no haber criticado a esa forma de organizacién social,

2 Artista y cantante argentina. Dicha foto es extraida de una nota viral en la que qued6 muda cuando la entrevistadora
le pregunté su opinién sobre el contexto sociopolitico nacional. Su silencio causé revuelo y su expresion ante la
pregunta qued6 como menme.
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ellos no viven de ser #nfluencers, siendo esta una fuente secundaria de ingresos. Asi, se dedican a la
divulgacién critica de agenda y sucesos desde su propia perspectiva ideolégica. Al analizar los posteos
de ambos, vislumbramos las estrategias comunicativas que llevan a cabo en tanto pertenecientes a
fuerzas politicas contrapuestas. Entonces, la sentencia de “ser raro esta bien” de la legisladora y el
pedido de marcha en pos de las victimas desaparecidas en dictadura de Muy Pute, apelan al uso de
la moral en funcién de los valores por los que abogan. También, los silencios o las publicaciones
de agenda expresan lo que ponderan y lo que eligen evadir. En este sentido, se enfrentan los
silencios de Lemoine durante el 24 de marzo y el 2 de abril con los tres posteos cargados de contenido
del 24 de marzo y el unitario por Malvinas de Muy Pute. Las cuestiones en Derechos Humanos
anclados en Argentina son enfatizadas por este ultimo, mientras que la diputada libertaria no sélo
las anula de su discurso, sino que el 23 de ese mes se expone en favor de la tenencia legal de armas
de fuego. La funcionaria publica muestra una clara correspondencia partidaria al omitir la Guerra
de Malvinas, pues, tan solo un tiempo antes y como Muy Pute publicé dicho dia de
conmemoracion, el actual presidente elogié a Thatcher.

Particularmente, en los posteos de Muy Pute vemos una memeizacion de su discurso politico
(Bulatovic, 2019) en donde, a través de diversos memes que comparte, incentiva y profundiza sus
mensajes e ideologfas politicas. El meme es en si una unidad comunicativa de narrativa humoristica
retérica capaz de dar respuestas y analisis simples mediante codigos compartidos en la cultura
especifica por la que circula (Pajares, 2023). En este sentido, la presencia de, por ejemplo, la
bandera del Reino Unido prendida fuego o un perro excretando sobre una lapida con el nombre
de Thatcher, cumple un rol discursivo politico que disputa sentidos en la esfera publica con los
sectores liberales. Los memes que utiliza son especificos dentro de su discurso y con quien los
comparte, y le permiten potenciar jocosamente sus opiniones politicas. En el caso de Lemoine, no
hubo memes en las publicaciones analizadas, pero s{ una presencia anterior de imagenes compuestas
por Inteligencia Artificial que responden a la estética del cosplay. Aunque esto se observé por fuera
del petiodo temporal abarcado en este articulo.

Los hallazgos de este trabajo nos permiten tensionar aquella definicién de publico (Caliandro,
2017) con la que comenzamos. Aunque nos fue de utilidad para aglutinar dos grupos de personas
diferentes en torno a dos ideas contrapuestas (semejante a la idea veroniana de colectivo), es
necesario revisarla en estos entornos virtuales. Si Caliandro habla de estos piblicos como entidades
orientadas por la racionalidad y la reflexividad, nos permitimos agregar un componente afectivo
que el mencionado socidlogo atribufa al fenémeno asa. Si bien las interacciones con el publico
en sentido estricto no son objeto de este trabajo, no pudimos evitar observar, en las publicaciones
de Lemoine, reiteradas intervenciones de internautas elogiando su belleza y, en el perfil de Muy
Pute, un publico que apela a un lenguaje que denota un carifio y un genuino interés por su bienestar.
Este componente afectivo, propio de la relacién entre estos actores, donde las emociones juegan
un papel importante, también es destacado por Marta Gil Ramirez y Ruth Travesedo Rojas (2022)
y por Ramoén Reig, Monte Barneto y Marfa Barradas Arteaga (2019), estos ultimos al hablar del
infoentretenimiento™. Como anticipamos, lo afectivo es un rasgo humano bien aprovechado por

el mercado, y por ende, por los énfluencers, en sus estrategias de notoriedad y comercializacion. Este

39 Gil Ramirez y Travesedo Rojas (2022) sefialan que en términos generales parece existir gran consenso para definir
al concepto de infoentretenimiento politico en base a la hibridacién entre el modo tradicional de transmitir la
informacion politica, caracterizada por la setiedad y la rigurosidad; y la naturalidad, el tono informal e incluso cémico
de los espacios televisivos de entretenimiento.
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aspecto se combina con la predominancia del pathos en la comunicacién de los casos analizados,
aunque se encuentre acompafiada del /ogos.

Ahora bien, en conjunto con lo ya planteado, consideramos que esto se trata de un indicio de
que estos #fluencers politicos necesitan generar “algo mas”. Un elemento extra-politico que logre
aglutinar un publico y que pueda expresar una afectividad que los diferenciarfa, como dijimos, de
una persona que simplemente usa sus redes sociales para dar opiniones politicas.

En el caso de Lemoine, esto es una referencia a los estigmas que ha experimentado una cierta
comunidad vinculada a la practica de cosp/ay. Hemos observado que este elemento extra-politico es
utilizado por ella, en el caso del posteo con Alfredo Casero, como una oportunidad para dar un
mensaje estrictamente politico en torno a sus ideas partidarias, pero revestido de una alusién a esa
comunidad afectiva, cargada de experiencias de burla. Destacamos esta publicacion debido a que,
como indicamos, la conexién con este aspecto de su trayectoria parece diluirse en su nueva funcién
publica, que ocupa ahora mas espacio en su petfil personal. Es por eso que publicaciones como la

presentada a continuacién fueron cada vez menos frecuentes’'.

Figura 3. Lemoine y el cosplay
@ lilialemoine « Seguir
@ L Ciudad Autonoma de Buenos Aires

@ lilialemaine Al fin recuperé mis garras de adamantium @.
Pensar que cuando hice el cosplay de Wolverine para conducir
un evento en 2011 no existia X23. Recientemente este traje paséd
a ser CANON. Y atn lo tengo. Y pienso volver a usarlo cuando se
estrene la préxima peliculal A QUE SHI !

59 sem

@ sgrorob Ya estrenaron Waolverin! looking forward @ V)
1sem Responder

‘i rodrigopurry1000 Divina @ )
13sem Responder
luciferinabotanica Que idiota sos v}
19 sem 3 Megusta Responder
——  Ver respuestas (1)

7539 Me gusta

21 de junio de 2023

@ Afiade un comentario...
Elaboracién propia Fuente: Instragram de @lilialemoine (2024b)

En este punto, se diferencia de lo observado en el caso de Muy Pute, quien apela a esos sentidos
extra-politicos con su rosdcea tonr sin intentar realizar una operacién de esa naturaleza, solo
afladiendo una foto de Perdn entre las tltimas imagenes.

Revisando la trayectoria y los cimientos de esa co-construcciéon de publico de ambos casos,
vemos que se da en direccién inversa. Cuando Muy Pute comenzé a tener mayor alcance en su
cuenta de Instagram, alla por el afio 2018, sus seguidores eran recientes. Pasaron dos afios y en el
2020 inici6 una serie de acciones propias de los creadores de contenido que constan en la
interaccion con quienes lo consumen. Al igual que sefialan Nymoen y Schmitt (2022) para otros

influencers, Muy Pute realizaba juegos en sus historias, les hacfa preguntas y encuestas para conocerlos

31 1.a vida personal, sus mascotas y el gimnasio van quedando igualmente de lado.
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mas y también para que ellos pudieran saber de su persona, mas alld de su militancia politica. En
este sentido, en el momento en que incorpora lo personal e intimo (suyo y de sus seguidores) a lo
estrictamente comunicacional y politico, comienza a petrfilarse como una figura de #nfluencer, en
tanto hay una bisqueda de lo comun y propio entre quienes habitan y consumen ese contenido™.
Por su parte, y como pudimos comentar anteriormente, Lemoine ya tenfa una vinculaciéon personal
y especifica desde el cosplay con sus seguidores, para luego anadir el componente de lo politico al
iniciar su trayectoria militante, en un principio, y coronando con su rol estatal después. Con esto
queremos contribuir al entendimiento de cémo se construye ese publico afectivo. En estos
influencers que destacan por su contenido politico, ese “algo mas” se da de forma opuesta.
Destacar esto es importante debido a que, si esta bisqueda de un elemento “extra” es algo
comun en dos casos que se presentan a s{ mismos como ideolégicamente contrapuestos y
construyen su publico mayormente desde estos polos, podemos afirmar que logramos identificar
un patrén comuin dentro de estos zfluencers que hablan de politica pero que provienen de otros
ambitos. Asi, debemos seguir poniendo la mirada en estos aspectos, que en ocasiones pueden

trazar conexiones sutiles con la “ideologia”, para realizar una contribucién al campo.

3. Conclusiones

Sin dudas el papel de los #nfluencers en la politica es un tema de actualidad, ya que quienes detentan
el poder hoy en Argentina le han dado gran importancia a su papel en la construccién de la opinién
publica (La Comunicacion libertaria en "X : quienes son los influencers que pusieron a_Javier Milei en la cima de
la politica argentina, 2024). Aunque este cruce entre medios digitales y politica no es algo novedoso
ya que, por ejemplo, el bloguero Lucas Carrasco se habia transformado en un referente de la pelea
mediatica entre el kirchnerismo y el Grupo Clarin, la novedad de la actualidad puede ser que estos
personajes se han institucionalizado, alcanzando puestos de gestion estatal. Es en este marco que
se ubica nuestro estudio, adentrandonos en este fenémeno de la mediatizacién de la politica y
algunos de los actores que participan en el mismo. Se trata de una fase en la que las redes sociales
dotan de su impronta a la politica y se sumerge en las 16gicas algoritmicas del capitalismo de
plataformas (Srnicek, 2018).

En nuestro recorrido comparamos dos casos pensando en la construccién de un publico y sus
propias practicas especificas. Encontramos que, pese a tratarse de personas que intervienen en el
debate politico, estas mostraron a la hora de comunicar “algo mas” que podria considerarse “extra”
politico. En el estilo comunicativo de cada znfluencer, vimos un fuerte componente sentimental que
compone (no exclusivamente) un tipo de didlogo con su publico, basado en la especificidad de
cada caso. Es decir, pese a tratarse de personas que se proponen como contrapuntos ideolégicos,
encontramos rasgos en comun en tanto fluencers tematicos.

Conviene detenerse en este componente afectivo. Reig et al. (2019) sostienen que las emociones
son variables, efimeras, numerosas y personales, pero son las que perduran en el tiempo. Esto las
vuelve una via adecuada para la persuasion. Lo que nos muestran los casos estudiados es que estas
emociones pueden entrar a jugar en la comunicacién de la politica, lo que puede llevarnos a pensar
que los politicos pueden tomar en consideracién el accionar de los personajes analizados;g, ya que

estos expresan la segmentacién de la opinién en la sociedad hipermediatizada, que reproduce la

2714 diputada casi no interacciona con su publico en la plataforma de Instagram, pero silo hace con frecuencia en X.

Hipertextos, Vol. 13, N° 23. Buenos Aires, Enero/Junio de 2025 «88
DOTL: https:/ /doi.org/10.24215/23143924¢099, https:/ /revistas.unlp.edu.ar/hipertextos



légica actual de la politica nacional. Sosteniendo esto, nos ubicamos dentro de las mudltiples
reflexiones sobre los vinculos entre politicas y afecto, que marcan que debemos trascender lo
racional e institucional al pensar lo primero (Blanco y Sanchez, 2014). En este caso, nutrirse de las
l6gicas capitalistas desde las cuales los znfluencers manejan un tipo de discurso y vinculacién con el
publico que buscan construir.

A razén de esto, nos parece interesante pensar a los nfluencers politicos como un tipo de agente
mixto entre la esfera publica de la politica y los creadores de contenido. Contienen los estilos
comunicacionales de ambos ambitos en tanto, por un lado, construyen particularidades desde la
afectividad, la propia imagen y las estrategias comerciales algoritmicas y la bisqueda de la co-
creacién de un publico fiel de los zufluencers, a la vez que toman formas de comunicacién
informativa o partidaria propia del mundo de la politica.

Sin dejar de ser estas conclusiones parciales, consideramos que lo tratado aqui puede impulsar
nuevas indagaciones en este sentido. Por ejemplo, serfa util complementar los resultados de este
trabajo con el uso de los mismos casos de otras redes sociales. En ocasiones, fue clave prestar
atencién a X para entender de forma mds completa los posteos de Lemoine. Volver sobre esta otra
via de comunicacién permitié comprender mejor el silencio virtual de la legisladora respecto de la
fecha del 24 de marzo y el real significado de su practica de tiro. Serfa interesante también pensar
que pasatia con el equilibrio entre su faceta cosplayer y politica si en este tltimo campo la influencer
comienza a ganar mas importancia de la que tiene actualmente.

Asimismo, queda planteada la necesidad de pensar lo que sucede con otras corrientes politicas.
Recientemente circul6 una nota (Reyes, 2022) que recuperaba la experiencia de militantes marxistas
que intentaban utilizar las redes sociales para difundir sus ideas, con el objetivo explicito en muchos
casos de combatir la difamacién liberal. ;Qué sucedera con estas personas que dicen combatir al
capitalismo al momento de usar redes sociales? ¢Por qué no transformarse en zfluencers (de
izquierda), un rol de una légica claramente mercantil?
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